Locavor, site de commerce en ligne de produits régionaux a ouvert le 7 novembre
un point de vente a Fontaine-Lés-Dijon. Un nouveau mode de consommation qui
devrait faire des émules,

et « drive » fermier

ONSOMIMer un peu

FRCHERLS, FYICELS THUELEC »,

cestpour Nicolasde
Rotz, gérant du E-Com-
merce fontainois, 'une des idées direc-
trices principales du concept. Locavor
est un site de commerce en ligne, qui
met en relation producteurs régionanx
et clients. lls se donnent ensuite rendez-
vous sur un point Locavor a Fontaine-
les-Diijon pourrécupérer les achats, payves
via le site internet. La premiére ouver-
turedu catalogue a eue lieule lernovem-
bre. Locavor a plusieurs objectifs : dimi-
nuer le gaspillage en ne consommant
que ce qui est acheté, réduire les inter-
médiaires au maxdnmum, une meilleure
qualité des produits et laréduction dela
pollution en limitant les fournisseurs au
niveau local. De plus, les fruits et légu-
mes de saison ont une empreinte car-
bone 10 & 20 fois inférieure a celle des
hors-saison. Le premier Locavor est
apparu a Macon en mars 2014, créé par
Benoit Gervais. I y a désormais 6 de ces
sites marchands en France. 'l a été dif-

ficile de trouver des agriculteurs fournis-
seurs- surtout pour les légumes- le Loca-
vorde Fontaine-les-Dijonen compte dés-
ormais 22 :enviandes, volailles, Egumes,
biéres artisanales, poisson, escargots. ..
A ce jour, le site compte 408 membres
inscrits qui sont autant de clients poten-
tiels. Il devrait se développerrapidement.

REPONDRE AUNE DEMANDE CROISSANTE

Locavorn'estpasresponsabledela qua-
lité ou non des produits, ¢ est avant tout
un site de mise en relation entre particu-
liers et producteurs. Nicolas de Botz s'as-
sure de faire la liaison, faire vivre le tout et
améhiorerlavisibilité dusite. Néanmoins,
chaqueproducteur était déjaauparavant
connudugérant, ou faisait déja delavente
en circuit court via les groupements exis-
tants. Les certifications et labels sont
demandés afin d'éviter toute tromperie
sur la marchandise. Appelé « Locavo-
risme », ce systeme privilégie la vente de
produits alimentaires en circuit-court. 11
arrive dans les villes pour satisfaire une

clientéle citadine intéressée par ce mode

N,
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de consommation, plus respectueuse de
I'envimmnement et des producteurs. Ce
sont les agriculteurs qui se sont adaptés
aux citadins : il n v a pas de tarif mini-
mum de commande, pas de panier
imposé, ¢ est moins de contraintes pour
le consommateur. Le concept répond a
une demande de plus en plus grande.
Les«locavoristes » souhaitent avoiracces
a des produits plus frais et de meilleure
qualité, comparativement 4 ce qu'on
trouve communément dans les grandes
surfaces. Les polémiques autours de la
viande de cheval ou du saumon de Nor-
vegeont accentuéle phénoméne. Enache-
tant directernent au producteur, la traca-
hilité du produit est plus évidente, les
fermiers sont mietx rémunérés puisque
lamargeestplusimportante:de TBa83 %,
contre 304 40% dans la grande distribu-
tion. Tout le mondey gagne.
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